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Cette  présentation  peut  contenir  des informations  de  nature  

prévisionnelle . Ces informations  constituent  soit des tendances,  soit des 

objectifs,  et  ne  sauraient  être  regardées  comme  des prévisions  de  

résultat  ou  de  tout  autre  indicateur  de  performance . Ces informations  

sont  soumises par  nature  à  des risques et  incertitudes,  qui  peuvent  dans  

certains  cas,  être  hors de  contrôle  de  la Société . Une description  plus 

détaillée  de  ces  risques et  incertitudes  figure  dans  le Document  de  

référence  de  la Société,  disponible  sur son site internet  (www .nrjgroup .fr) 

à la rubrique  «Finances/Publications  financières/Rapports  financiers» . 
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I-FAITS MARQUANTS ET CHIFFRES-CLÉS 

DU 1er SEMESTRE 2017 
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FAITS MARQUANTS DU 1er SEMESTRE 2017 
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Å Bonne  résistance  de  lõactivit® radio  dans  un marché  difficile  : 
 

Å Marché  publicitaire  en  baisse au  T1 de  3,7% selon lõIREP /  FRANCE PUB ; 

Å 3 nouvelles  vagues  126 000 de  Médiamétrie  impactées  par  lõaffaire Fun avec  
correction  des données . 

 

Å Record  historique  dõaudience en  juin  pour  le pôle  TV et  reconquête  des audiences  
engagée  par  NRJ 12. 

  

Å Croissance  soutenue  du  ROCAE des  pôles  Activités  Internationales  (+26,8%) et Diffusion  
(+30,6%) malgré  les derniers  effets  défavorables  du  transfert  de  la  bande  700 MHz sur le 
pôle  Diffusion . 

 



CHIFFRES-CLÉS DU 1ER SEMESTRE 2017 
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R®partition du chiffre dõaffaires(1) : 179,4 Mû Répartition du résultat opérationnel courant (1) : 8,4 Mû 

Taux de Marge opérationnelle courante (1) : 4,7% Principaux agrégats financiers du 1 er semestre 2017  

11,3 

-18,2 

7,1 8,1 

0,1 

MME TV International Diffusion Autres

12,4% 

37,4% 

30,3% 

MME International Diffusion

MME 

 90,8 

TV  

42,9 

International 

19,0 

Diffusion  

 26,7 

En millions dõeuros S1 2017

Chiffre dõaffaires hors ®changes (1) 179,4

EBITDA(2)  hors échanges  (1) 19,7

ROC hors échanges (1) 8,4

Résultat net part du Groupe 6,1

Excédent net de trésorerie  (3) 171,3

(1) Hors échanges  dissimilaires (2)  ROC hors échanges,  avant  amortissements  et  variation  des  provisions  comptabilisées  au  sein du  ROC, après  dépréciations  sur actif  courant . La variation  des   

     provisions  sõentend hors reprises de  provisions  utilisées (portées  en  déduction  de  la  charge  supportée ).(3) Net  des  passifs financiers  liés au  financement  du  groupe  pour  10 Mû. 



 
II-  ACTIVITÉS 
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11,3 MILLIONS 
5Ω!¦5L¢9¦w{ϝ  
 
SE DIVERTISSENT  
CHAQUE JOUR EN 
ECOUTANT NOS RADIOS 

 

PLUS DE 220 RADIOS DIGITALES 
DISPONIBLES PARTOUT GRATUITEMENT  

*Médiamétrie 126 000 Radio, Avril-Juin 2017, L-V, 5h-24h, 13 ans et +, Audience Cumulée 
: 11 268 000 auditeurs.  



1ÈRE RÉGIE RADIO DE FRANCE SUR LES 25-49 ANS(1)  
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Plus de 5,6 millions  
dõauditeurs quotidiens  

Près de 3,3 millions  
dõauditeurs quotidiens 

Plus de 2,1 millions  
dõauditeurs quotidiens 

Plus de 1,2 million  
dõauditeurs quotidiens  

1ère  radio de France sur les  
25-49 ans, les Millennials    

et  les Femmes RDA -50 ans (1) 

2ème  radio musicale  
de France (3) 

La plus forte progression radio (2) 

2ème  radio musicale des 35 -59 ans (1) 

 

Progression sur les cibles clés :  
+31% sur les 25-49 ans  
+18% sur les 35-59 ans  
+21% sur les actifs (3) 

 
 

Succès de la Matinale *** : 
+26% sur les 13 ans et + 
+41% sur les 35-59 ans (3) 

 

 

La plus masculine  
des radios (4) 

 

 

 

La radio la plus en affinité sur :  

 
les Hommes actifs (65%)  

Les Hommes 25 -59 ans (59%)(4) 

Manu dans le 6/9 * :  
1er morning  de France sur les  

Millennials , 25-49 ans et Femmes RDA -50 ans(1) 

 

Guillaume Radio 2.0 **  

1ère  émission de France sur   
les 13-24 ans (1) et 13-49 ans (2)  

 

 

 

2ème  radio musicale  
sur les Femmes actives (3) 

 

 

Progression sur les cibles clés :  
+6% sur les Femmes  

+7% sur les Femmes RDF avec enfants -15 ans  
+20% sur les Femmes actives (3) 

 
 

Succès de la Matinale *** : 
+9% sur les 13 ans et +  

+27% sur les Femmes actives  
+27% sur les Femmes 25-49 ans (3) 

Sources : Médiamétrie 126 000 Radio, Avril -Juin 2017. L-V. 5h-24h sauf tranches précisées. 13 ans et + sauf cibles précisées . Millennials  = 15-29 ans.  

Évolution sur une vague : Avril -Juin 2017 vs Janvier -Mars 2017. (1) AC, QHM et PDAC. (2 ) AC(3 ) QHM. (4) QHM en structure : 77%. *6h -9h30. **22h -0h. ***6h -9h. 
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NRJ N°1 SUR LES 
SUPPORTS  
MULTIMEDIAS : 
CHAQUE JOUR PRÈS DE 1 
AUDITEUR SUR 5 ECOUTE NRJ SUR 
LES SUPPORTS MULTIMÉDIAS* 
 

 

*Médiamétrie Global Radio Volet 126 000 Janvier -Mars 2017 , L-V, 5h-24h. AC : 1 029 000 auditeurs 

quotidiens , soit 18,0% de ses auditeurs, cible 13 ans et +. Cumul supports multimédias : téléphones mobiles, 

ordinateurs, postes de télévision, tablettes, baladeurs multimédias.  

 
NRJ GROUP : 1ER GROUPE PRIVÉ DE 
RADIOS DIGITALES EN FRANCE** 
** ACPM -OJD diffusion globale des radios diffus®es sur internet, juin 2017, sessions dõ®coutes actives + 30s. 

Donn®es Monde : 43 327 431 sessions dõ®coutes actives + 30s. Donn®es France : 35 058 930 sessions 

dõ®coutes actives + 30s.  



A LA 
RENCONTRE 
DES PLUS 
GRANDES 
STARS  
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NRJ MUSIC TOUR : DES CONCERTS UNIQUES ET GRATUITS QUI  
RASSEMBLENT TOUS LES PUBLICS  
 
FUTUROSCOPE : 20 000 PERSONNES 
COMPIEGNE : 15 000 PERSONNES 
SAINT-ETIENNE : 12 000 PERSONNES 
LYON : 8 000 PERSONNES 
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NRJ MUSIC LEADER  
DU MARCHÉ DE LA 
COMPILATION EN 
FRANCE 
10 COMPILATIONS NRJ DANS LES BACS DEPUIS LE  
DÉBUT 59 [Ω!bb;9 9¢ b¦a;wh м DES VENTES 
 
PLUS DE 300 000 COMPILATIONS VENDUES  
SUR LE 1ER SEMESTRE 2017 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

LES CO-EXPLOITATIONS 
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40,6 MILLIONS DE 
TÉLÉSPECTATEURS*  
 

VIVENT CHAQUE MOIS DES 
ÉMOTIONS FORTES SUR NOS 
CHAÎNES 

* Médiamétrie ð Médiamat. NRJ12 + Chérie 25, juin 2017, couverture . 

12 


